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Проблематика

Фестиваль «Лето в Тобольском кремле» — одно из самых ярких 
культурных событий в Тюменской области. Но жители региона и других 
субъектов России считали Фестиваль локальным и недоступным для 
свободного посещения из-за недостаточного освещения в информационном 
поле. Поэтому главной целью кампании мы определили повышение 
узнаваемости Фестиваля на региональном и федеральном уровнях. 

Также важно было было омолодить аудиторию: привлечь к участию 
молодых людей от 18 до 35 лет. Для этого мы использовали актуальные 
инструменты и форматы, которые донесли ценность Фестиваля до целевых 
групп и показали туристический потенциал Тюменской области. 
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Целевая аудитория 

Общая характеристика: жители России, которые активно посещают другие 
регионы внутри страны, чтобы познакомиться с культурным наследием. 

1. Семьи с детьми — семейные пары 25 – 45 лет с детьми от 3 до 17 лет, 
которым важен комфортный и разноплановый отдых. Предпочитают 
массовые мероприятия с разным набором активностей; 

2. Активные пенсионеры – мужчины и женщины в возрасте 50+, которые 
предпочитают посещать светские мероприятия (концерты, театральные 
постановки); 

3. Работающая молодежь – мужчины и женщины в возрасте от 23 до 35 лет, 
которым требуется сменить обстановку и быстро отдохнуть, для которых 
актуален отдых выходного дня.



ЗАДАЧИ 
МАРКЕТИНГОВОЙ
КАМПАНИИ

1. Увеличение туристического потока на культурные 
продукты Тюмени и Тобольска;

2. Повышение узнаваемости и заинтересованности у 
аудитории области и регионов РФ к посещению 
фестиваля в последующие годы;

3. выстраивание положительного информационного 
поля до и после начала фестиваля

4. Продажа билетов на концерт Игоря Бутмана и ТФО.

ЦЕЛЬ 
МАРКЕТИНГОВОЙ
КАМПАНИИ

1. Повышение узнаваемости фестиваля на 
региональном и федеральном уровне.
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Цели и задачи
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Коммуникационная стратегия
В 2023 году XIV Музыкальный фестиваль Лето в Тобольском кремле 

длился 14 дней: в рамках двух недель выступили пять тюменских 
коллектива и хедлайнеры - Игорь Бутман и Леонид Агутин.

Для выступления каждого коллектива мы разработали индивидуальную 
стратегию освещения в информационном поле. В частности для создания 
горизонтальных видеороликов детально прорабатывали сценарий: 
описывали героев, стилистику, локации и целевую аудиторию. Кроме того, 
чтобы показать туристический потенциал Тобольска в съемках 
использовали знаковые места города.

А с помощью вертикального контента закрывали задачу по продаже 
билетов на концерт Игоря Бутмана с Тюменским филармоническим 
оркестром. В каждый ролик добавляли активную ссылку, которая вела на 
сайт Фестиваля.



Практические действия

Количество просмотров роликов:

1 355 280 
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ГЕОГРАФИЯ: 
Тюмень, ХМАО, ЯНАО, УРФО, Омск, Пермь, 
Москва, Санкт-Петербург.

Кол-во подписчиков групп: 
2 421 091

ИНСТРУМЕНТЫ ПРОДВИЖЕНИЯ: 

– таргетированная реклама;
– тиражирование на региональных пабликах;
– тиражирование на федеральных пабликах;
– партнерская поддержка в ОК.

ПЛОЩАДКИ РАЗМЕЩЕНИЯ:

ОК ТКТО, VK ТКТО, VK Филармония, YouTube Филармония. Интеракции: 
2 200

Для каждого концерта снимались горизонтальные ролики 



Создание вертикального контента 

Куратор направлений 
«Культура» и Travel в VKРепортажный ролик концерта

Количество просмотров: 101 
683     
Интеракции: 310

 

Опросный ролик концерта
Количество просмотров: 150 
270     
Интеракции: 515

 

Итоговый ролик концерта
Количество просмотров: 207 
248
Интеракции: 859

 

Репортажный ролик концерта

Количество просмотров: 
101 683     
Интеракции: 
310

Куратор направлений 
«Культура» и Travel в VK

Опросный ролик концерта

Количество просмотров: 
150 270 
Интеракции: 
515

Итоговый ролик концерта

Количество просмотров: 
207 248 
Интеракции: 
859
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Практические действия
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ОСВЕЩЕНИЕ ФЕСТИВАЛЯ НА ФЕДЕРАЛЬНОМ УРОВНЕ

В 2023 ГОДУ ФЕСТИВАЛЬ ВПЕРВЫЕ БЫЛ ПРЕЗЕНТОВАН НА 
ФЕДЕРАЛЬНОЙ ПЛОЩАДКЕ ТАСС, ПРИ УЧАСТИИ МОСТУРИЗМ

49 публикаций в СМИ с цитированием спикеров

Юрий Медяник, 
художественный 
руководитель и главный 
дирижер Тюменского 
филармонического 
оркестра

«Мы приняли решение, что специально для этого концерта создаются 
аранжировки, специальные пьесы, песни и произведения <…> И сейчас мы ведем 
переговоры, чтобы по итогам нашего выступления на фестивале «Лето в 
Тобольском Кремле» был выпущен альбом с Леонидом Агутиным»

Андрей Пантелеев, 
заместитель губернатора 
Тюменской области

«В 2018 году Тюменская область выбрала для себя два основных направления развития 
внутреннего туризма: историко-культурное с акцентом на открытие Тобольска как исторической 
столицы Сибири и семейный отдых, наши термальные курорты. Каждому региону тяжело 
двигаться самостоятельно, нужны заинтересованные коллеги. И здесь мы встретили партнерскую 
позицию у города Москвы, начали реализовывать совместные проекты»

Евгений Козлов,
председатель 
Комитета по туризму 
города Москвы

«Культурно-познавательный туризм сегодня является приоритетной целью посещения Москвы для 
тюменцев. В столице еженедельно проходит более 250 таких мероприятий. Совместно с нашими 
коллегами мы будем работать на то, чтобы туристические продукты для семей стали еще более 
разнообразными. Не могу не отметить положительный эффект от партнерства с бизнесом. Ведь в 
первую очередь туризм – это драйвер развития экономики. Чем успешнее будет взаимодействие 
между нашими регионами, тем более высоким будет туристический поток и доходы»



ПРЯМАЯ ТРАНСЛЯЦИЯ ФЕСТИВАЛЯ ИГОРЯ БУТМАНА И ТФО
ПЛОЩАДКИ РАЗМЕЩЕНИЯ:

Площадки с прямым эфиром: ОК ТКТО, VK 
Филармония, YouTube

Количество просмотров трансляции: 
1 059 985

ГЕОГРАФИЯ ЗРИТЕЛЕЙ ТРАНСЛЯЦИИ 
(по статистике «Одноклассники»)

Moscow Oblast 271347

Novosibirsk Oblast 129154

Leningrad Oblast 107725

Sverdlovsk Oblast 99032

Krasnodar Krai 86923

Chelyabinsk Oblast 74697

Nizhny Novgorod Oblast 50465

Samara Oblast 44329

UNKNOWN 42088

Voronezh Oblast 41029

Tatarstan 29946

null 26366

Bashkortostan 24019

Saratov Oblast 20101

Omsk Oblast 20011
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Кол-во подписчиков групп: 
553 901 Охват: 

49 115

ИНСТРУМЕНТЫ ПРОДВИЖЕНИЯ: 

– тиражирование на региональных 
пабликах: 6;

– партнерская поддержка в ОК.

Площадки с прямым эфиром: ОК ТКТО, VK Филармония, YouTube

Количество просмотров трансляции: 
1 059 985

ИНСТРУМЕНТЫ ПРОДВИЖЕНИЯ: 
партнерская поддержка социальной сети «Одноклассники»;
тиражирование на региональных пабликах: 6;
кол-во подписчиков: 
553 901;
охват: 49 115.

Chita Oblast 18150

Rostov Oblast 16656

Stavropol Krai 16443

Yaroslavl Oblast 16421

Khabarovsk Krai 15985

Perm Kral 15321

Volgograd Oblast 14126

Tyumen Oblast 14065

Irkutsk Oblast 13955

Krasnoyarsk Krai 12951

Altai Krai 11338

Penza Oblast 11304

Orenburg Oblast 10233

Kemerovo Oblast 10058

Практические действия
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ОФИЦИАЛЬНЫЙ САЙТ ФЕСТИВАЛЯ ЛЕТО-В КРЕМЛЕ-РФ: 

ИНТЕРВАЛ ДАТ ВИЗИТА       ПОСЕТИТЕЛИ 2022  ПОСЕТИТЕЛИ 2023 ОТКЛОНЕНИЕ

Итого и средние 5736 23222 +332,6%

Июль 921 12334 +1113,5%

Июнь 4288 9039 +210,8%

Май 812 1849 +227,7%

СРАВНЕНИЕ ПОСЕЩАЕМОСТИ 2022 И 2023 ГОДА

Прирост в среднем составил 332,6% год к году за аналогичный период. Прирост 
за июль составил более 1000% в связи с тем, что основные мероприятия фестиваля 
в 2023 году были назначены на середину июля, а не на начало месяца.

– Толстовка брендированная 
– Футболка брендированная 
– Сумка - шоппер брендированная 
– Чай 
– Конфеты 
– Варенье 

 

СОЗДАНИЕ НА ПЛОЩАДКЕ ПРОВЕДЕНИЯ ИНФОРМАЦИОННОГО ЦЕНТРА ФЕСТИВАЛЯ (ВПЕРВЫЕ)

ИЗГОТОВЛЕНИЕ И ПРОДАЖА БРЕНДИРОВАННОЙ ОДЕЖДЫ И 
СУВЕНИРНОЙ ПРОДУКЦИИ ФЕСТИВАЛЯ:



КОНТЕКСТНО-МЕДИЙНАЯ РЕКЛАМА В ЯНДЕКС.ДИРЕКТ

Контекстно-медийная реклама — баннерная реклама 
по поисковым запросам целевых аудиторий. 

ЗАДАЧА: 
продажа билетов на концерты фестиваля

Показы по ключевым запросам.

11

концерты 2023 купить 
билеты

купить билет +на концерт

купить билет +на фестиваль

купить билет концерт июнь

летние музыкальные 
фестивали

музыкальные фестивали 
+в июле

музыкальные фестивали 
+в россии

музыкальные фестивали 
2023

Итоговое количество показов: 
626 742

Переходы на сайт: 
4 535

CTR
0,7 %

джазовый оркестр бутмана

игорь бутман

игорь бутман афиша

игорь бутман джаз

клуб бутмана

клуб бутмана афиша

клуб игоря бутмана

концерт игоря бутмана

концерт фестиваля 
музыкальный

концерт филармонического 
оркестра

Практические действия



ПУБЛИКАЦИИ У БЛОГЕРОВ
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Практические действия



ОТЗЫВЫ АУДИТОРИИ В СОЦИАЛЬНЫХ МЕДИА
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Практические действия



Практические действия

МОНИТОРИНГ И РЕАГИРОВАНИЕ В ИНФОРМАЦИОННОМ ПОЛЕ 
(СОЦИАЛЬНЫЕ СЕТИ И СМИ)

СТАТИСТИКА УПОМИНАНИЙ:
Количество 
публикаций в СМИ

64
Потенциальный 
охват в СМИ

22,5 МЛН
Количество сообщений 
в соцмедиа

531
Потенциальная 
аудитория в соцмедиа 

3,8 МЛН

ТОНАЛЬНОСТЬ: 
СМИ:
позитив 72 % 
негатив не зафиксирован

СОЦМЕДИА: 
позитив 16 % 
негатив 25 %

отчет 28.04 - 07.05.23г. отчет 05.06- 09.06.23г. отчет 29.06- 17.07.23г.1 ЭТАП 2 ЭТАП 3 ЭТАП

СТАТИСТИКА УПОМИНАНИЙ:
Количество 
публикаций в СМИ

73
Потенциальный 
охват в СМИ

7,6 МЛН
Количество сообщений 
в соцмедиа

227
Потенциальная 
аудитория в соцмедиа 

2,9 МЛН

СТАТИСТИКА УПОМИНАНИЙ:
Количество 
публикаций в СМИ

540
Потенциальный 
охват в СМИ

136,5 МЛН
Количество сообщений 
в соцмедиа

8 008
Потенциальная 
аудитория в соцмедиа 

45,8 МЛН

Алерты в приватном чате 
в Telegram.

ТОНАЛЬНОСТЬ: 
СМИ:
позитив 62 % 
негатив не зафиксирован

СОЦМЕДИА: 
позитив 28 % 
негатив 26 %

Отработка негатива:
ответы на комментарии: 85.
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https://drive.google.com/file/d/1L3b_SV4UN2dL3UnMivkg1-pg1-87kDxD/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1mpNzYqDo0WkL0g1jXwLGwfV0JNY4D0Co/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1YT7MF4BfKzghPx4uk-UW-AomrVwwLKZB/view?usp=sharing


ИТОГОВЫЕ ПОКАЗАТЕЛИ ПРОДВИЖЕНИЯ ФЕСТИВАЛЯ В 2023 ГОДУ

Суммарное кол-во просмотров 
горизонтальных видео
1 355 280
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Площадки с прямым эфиром: ОК ТКТО, VK Филармония, YouTube

Количество просмотров трансляции: 
1 059 985

ИНСТРУМЕНТЫ ПРОДВИЖЕНИЯ: 
партнерская поддержка социальной сети «Одноклассники»;
тиражирование на региональных пабликах: 6;
кол-во подписчиков: 
553 901;
охват: 49 115.

Суммарное кол-во просмотров 
вертикальных видео
1 353 400

Переходы на сайт 
с продажей билетов
4 664

Кол-во просмотров 
прямой трансляции
1 059 985

Общее количество публикаций 
при тиражировании (ОК, VK)
46

Общее количество 
подписчиков этих групп
9 400 524

Охват аудитории в социальных 
сетях при тиражировании
473 688 

Показы статичных 
публикаций
121 356

Переходы на сайт 
с продажей билетов
624

Показы баннеров 
в соцсетях
102 926

Переходы на сайт 
с продажей билетов
1 751
Показы контекстно-медийной 
рекламы в «Яндекс»
626 742

Переходы на сайт 
с продажей билетов
4 535

Топ городов, которые присоединились к онлайн-
трансляции

Moscow Oblast - 271 347
Leningrad Oblast - 107 725
Novosibirsk Oblast - 29 154

Фестиваль  «Лето в Тобольском кремле» отмечен 
Международной премией Russian Event Awards 
2023. Проект завоевал Гран-при в номинации 
«Лучшее туристическое событие в гибридном 
формате».

Также кампания по продвижению фестиваля 
«Лето в Тобольском кремле» взяла бронзу в 
международной премии Tagline, где 
конкурировала с такими игроками как СБЕР, СТС 
Kids, Музей Фаберже.  

Кол-во выходов в федеральных 
СМИ
230


